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Ñ ðîñòîì ïðîìûøëåííîãî ïðîèçâîäñ-
òâà è ðàñøèðåíèåì òîðãîâëè íåèçáåæíî 
âîçðàñòàåò íåîáõîäèìîñòü èíäèâèäóà-
ëèçàöèè òîâàðîâ è óñëóã, è ñðåäñòâîì 
èíäèâèäóàëèçàöèè ñòàíîâèòñÿ òîâàð-
íûé çíàê, ò.å. îñîáîå, çàïîìèíàþùååñÿ 
îáîçíà÷åíèå, èñïîëüçóþùååñÿ äëÿ âûäå-
ëåíèÿ êîíêðåòíîé ïðîäóêöèè èç ìàññû 
îäíîðîäíûõ òîâàðîâ, èíäèâèäóàëèçèðó-
þùåå êàê òîâàð, òàê è åãî ïðîèçâîäè-
òåëÿ.

Âîïðîñû ïðàâîâîé îõðàíû ñðåäñòâ 
èíäèâèäóàëèçàöèè (îáîçíà÷åíèé), è â 
÷àñòíîñòè îõðàíû òîâàðíûõ çíàêîâ, â 
çàðóáåæíûõ ñòðàíàõ è ìåæäóíàðîäíîì 
÷àñòíîì ïðàâå èññëåäîâàíû â íàó÷íûõ 
ðàáîòàõ îòå÷åñòâåííûõ è çàðóáåæíûõ 
ó÷åíûõ-þðèñòîâ â ñôåðå ïðàâà èíòåë-
ëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè: Ã. Àíäðî-
ùóêà, Å. Áîãàòûõ, Ì. Áîãóñëàâñêîãî, 
Â. Åðåìåíêî, À. Æäàíîâà, Ë. Êðàâåö, 
Þ. Ñâÿäîñö è äð.

Öåëüþ íàñòîÿùåé ñòàòüè ÿâëÿåòñÿ 
àíàëèç ïîíÿòèÿ, ïðèçíàêîâ, ôóíêöèé, 
óñëîâèé îõðàíîñïîñîáíîñòè, âèäîâ òî-
âàðíûõ çíàêîâ â äîêòðèíå çàðóáåæíûõ 
ñòðàí ñ ó÷åòîì óíèôèêàöèè ìåæäóíà-
ðîäíîãî è åâðîïåéñêîãî çàêîíîäàòåëüñ-
òâà â ñôåðå îõðàíû îáîçíà÷åíèé, à òàê-
æå ðàñêðûòèå îñîáåííîñòåé ïðàâîâîé 
îõðàíû òîâàðíûõ çíàêîâ.

Îáîçíà÷åíèÿ, ðåãèñòðèðóåìûå â êà-
÷åñòâå òîâàðíîãî çíàêà, âûïîëíÿþò âàæ-
íûå ôóíêöèè: 1) îòëè÷èòåëüíóþ (èäåí-
òèôèêàöèîííóþ), ïîñêîëüêó òîâàðíûé 
çíàê èíäèâèäóàëèçèðóåò òîâàð, ïîìîãàÿ 
ïîòðåáèòåëþ íàéòè òîâàð èìåííî äàí-
íîãî ïðîèçâîäèòåëÿ; 2) èíôîðìàòèâíóþ, 
ïîñêîëüêó òîâàðíûé çíàê ïîäòâåðæäàåò 
ñòàáèëüíîñòü êà÷åñòâà òîâàðà; 3) ðåê-
ëàìíóþ — çàâîåâàâøèé äîâåðèå òî-

âàðíûé çíàê ñòàíîâèòñÿ ýôôåêòèâíûì 
ñðåäñòâîì ðåêëàìû; 4) îõðàííóþ — çà-
ðåãèñòðèðîâàííûé òîâàðíûé çíàê çàùè-
ùàåòñÿ îò ïîääåëîê, îãðàæäàÿ ïîòðåáè-
òåëåé îò êîíòðàôàêòíîé ïðîäóêöèè [1].

Ïîä òîâàðíûì çíàêîì (trade mark, 
Mark, la marque de fabrique) â çàêîíî-
äàòåëüñòâå çàðóáåæíûõ ñòðàíàõ ïîíè-
ìàåòñÿ ëþáîå ñî÷åòàíèå îáîçíà÷åíèé, ñ 
ïîìîùüþ êîòîðûõ ìîæíî îòëè÷èòü òî-
âàðû èëè óñëóãè îäíîãî ïðåäïðèÿòèÿ îò 
òîâàðîâ è óñëóã äðóãîãî ïðåäïðèÿòèÿ: 
ýòè îáîçíà÷åíèÿ, òàêèì îáðàçîì, ÿâ-
ëÿþòñÿ ýôôåêòèâíûì ñðåäñòâîì âûäå-
ëåíèÿ îäíèõ òîâàðîâ èç ìàññû äðóãèõ 
îäíîðîäíûõ òîâàðîâ, ò.å. òîâàðíûé çíàê 
âûñòóïàåò â êà÷åñòâå ñðåäñòâà èíäèâè-
äóàëèçàöèè êàê ñàìîãî ïðîèçâîäèòåëÿ 
òîâàðîâ (óñëóã), òàê è ðåçóëüòàòîâ äå-
ÿòåëüíîñòè ïðîèçâîäèòåëÿ [2]. Òîâàð-
íûå çíàêè çàùèùàþò ðåïóòàöèþ ïðîèç-
âîäèòåëÿ è åãî îòíîøåíèå ê êëèåíòàì 
(ïîòðåáèòåëÿì).

Èñòî÷íèêàìè ïðàâîâîãî ðåãóëèðîâà-
íèÿ â ñôåðå îõðàíû òîâàðíûõ çíàêîâ â 
çàðóáåæíûõ ñòðàíàõ ÿâëÿþòñÿ çàêîíû 
(íàïðèìåð, â Ãåðìàíèè, Âåëèêîáðèòà-
íèè, ÑØÀ, Øâåéöàðèè, Êèòàå ïðèíÿòû 
ñïåöèàëüíûå çàêîíû î òîâàðíûõ çíà-
êàõ), âåäîìñòâåííàÿ è ñóäåáíàÿ ïðàêòè-
êà, íîðìû ìåæäóíàðîäíûõ ñîãëàøåíèé. 
Âåäîìñòâåííàÿ è ñóäåáíàÿ ïðàêòèêà, 
äîïîëíÿÿ è ðàçâèâàÿ çàêîíîäàòåëüíûå 
ïîëîæåíèÿ, âûñòóïàåò â êà÷åñòâå âàæ-
íîãî èñòî÷íèêà ïðàâà â ñòðàíàõ àíãëî-
ñàêñîíñêîãî ïðàâà. Â ÷àñòíîñòè, îñîáîå 
çíà÷åíèå èìåþò ðåøåíèÿ ïàòåíòíûõ 
âåäîìñòâ è ñóäîâ ïî âîïðîñàì êâàëèôè-
êàöèè îáîçíà÷åíèé, îïðåäåëåíèÿ êðóãà 
òîâàðîâ, íà êîòîðûå ðàñïðîñòðàíÿåòñÿ 
îõðàíà, ïðèìåíåíèÿ ïðàâèë î ïåðåäà÷å 
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ïðàâ íà çíàê, óñòàíîâëåíèÿ ïðàâîíàðó-
øåíèé [3].

Â îðèãèíàëüíîì òåêñòå Ïàðèæñêîé 
êîíâåíöèè îá îõðàíå ïðîìûøëåííîé 
ñîáñòâåííîñòè ãîâîðèòñÿ î ôàáðè÷íîé 
èëè òîðãîâîé ìàðêàõ (une marque de 
fabrique ou de commerce). Âî ôðàíöóç-
ñêîì ïðàâå äëÿ ðàçãðàíè÷åíèÿ òîðãî-
âûõ çíàêîâ îò ôàáðè÷íûõ èëè òîâàð-
íûõ çíàêîâ ïðîèçâîäèòåëÿ (marques de 
producteur) òîðãîâûå çíàêè åùå íàçû-
âàþò çíàêàìè ñáûòîâûõ ôèðì (marques 
de distribution). Â çàêîíîäàòåëüñòâå 
àíãëîÿçû÷íûõ ñòðàí ðàññìàòðèâàåìûå 
îáîçíà÷åíèÿ èìåíóþòñÿ trademark, à â 
íåìåöêîÿçû÷íûõ ñòðàíàõ — Marken.

Çàêîíîäàòåëüñòâî çàðóáåæíûõ ñòðàí 
íå ñîäåðæèò ïðèçíàêîâ òîâàðíîãî çíà-
êà: ïðåîáëàäàåò òåõíèêî-þðèäè÷åñêèé 
ïðèåì ôèêñèðîâàíèÿ ýòèõ ïðèçíàêîâ â 
íåãàòèâíîé ôîðìå, ò.å. ïåðå÷èñëÿþòñÿ 
ïðèçíàêè, êîòîðûå íå ìîãóò áûòü ïðè-
ñóùè îõðàíÿåìîìó çíàêó. Â îáùåì âèäå 
îáîçíà÷åíèå, êîòîðîå ïðîñÿò çàðåãèñ-
òðèðîâàòü â êà÷åñòâå òîâàðíîãî çíàêà, 
äîëæíî îòâå÷àòü ñîâîêóïíîñòè òðåáîâà-
íèé: íå áûòü èäåíòè÷íûì èëè ñõîäíûì ñ 
èçâåñòíûìè çíàêàìè, â äîñòàòî÷íîé ñòå-
ïåíè îòëè÷àÿñü îò íèõ, ò.å. áûòü íîâûì; 
èìåòü èíäèâèäóàëüíûå ñâîéñòâà, ò.å. 
áûòü îðèãèíàëüíûì; íå áûòü ëîæíûì èëè 
îáìàííûì îáîçíà÷åíèåì, ò.å. íå ââîäèòü 
â çàáëóæäåíèå îòíîñèòåëüíî ñâîéñòâ 
èëè ïðîèñõîæäåíèÿ ìàðêèðîâàííîãî òî-
âàðà; íå ïðîòèâîðå÷èòü «ïóáëè÷íîìó ïî-
ðÿäêó», îáùåñòâåííîé ìîðàëè («äîáðûì 
íðàâàì»), ìåæäóíàðîäíûì ñîãëàøåíèÿì 
è îáû÷àÿì [4]. Â ñîîòâåòñòâèè ñ çàêî-
íîäàòåëüñòâîì Êèòàÿ òîâàðíûì çíàêîì 
ïðèçíàåòñÿ ëþáîå âèçóàëüíîå îáîçíà÷å-
íèå, êîòîðîå ñïîñîáñòâóåò âîçìîæíîñòè 
îòëè÷àòü òîâàðû èëè óñëóãè ôèçè÷åñêî-
ãî ëèöà, þðèäè÷åñêîãî ëèöà èëè ëþáîé 
äðóãîé îðãàíèçàöèè îò òîâàðîâ èëè óñ-
ëóã äðóãèõ ëèö èëè îðãàíèçàöèé, âêëþ-
÷àÿ ëþáîå ñëîâî, èçîáðàæåíèå, áóêâû 
àëôàâèòà, ÷èñëà, òðåõìåðíûé ñèìâîë, 
ñî÷åòàíèå öâåòîâ è èõ êîìáèíàöèè.

Íîâèçíà òîâàðíîãî çíàêà îçíà÷àåò 
åãî îòëè÷èå îò óæå èçâåñòíûõ îáîçíà-
÷åíèé: íîâûì ïðèçíàåòñÿ òàêîå îáîçíà-
÷åíèå, êîòîðîå íå ÿâëÿåòñÿ èäåíòè÷íûì 
(òîæäåñòâåííûì) èëè ñõîäíûì ñ èçâåñò-

íûìè. Çàêîíîäàòåëüñòâà çàðóáåæíûõ 
ñòðàí íå ñîäåðæàò ïîëîæåíèé, îïðå-
äåëÿþùèõ êðèòåðèé òîæäåñòâåííîñòè 
è ñõîäñòâà, îãðàíè÷èâàÿñü óêàçàíèÿìè 
íà òî, ÷òî çíàêè äîëæíû áûòü ïðèçíàíû 
ñõîäíûìè, åñëè èìååòñÿ îïàñíîñòü èõ 
ñìåøåíèÿ â îáîðîòå è òåì ñàìûì ââå-
äåíèå ïîòðåáèòåëåé â çàáëóæäåíèå [5]. 
Òðåáîâàíèå íîâèçíû çíàêîâ ñâÿçàíî ñî 
ñôåðîé èõ ïðèìåíåíèÿ: çíàêè îõðàíÿ-
þòñÿ ïî îòíîøåíèþ íå êî âñåì òîâàðàì 
âîîáùå, à òîëüêî ê îãðàíè÷åííîìó êðó-
ãó òîâàðîâ. Ýòà ïðåäíàçíà÷åííîñòü çíà-
êà äëÿ ìàðêèðîâêè ñòðîãî îïðåäåëåííîé 
êàòåãîðèé òîâàðîâ (óñëóã) èìåíóåòñÿ 
ïðèíöèïîì ñïåöèàëèçàöèè òîâàðíîãî 
çíàêà. Òî åñòü íîâèçíà òîâàðíîãî çíà-
êà ÿâëÿåòñÿ íå àáñîëþòíîé, à îòíîñè-
òåëüíîé: çíàê äîëæåí áûòü íîâûì ïî 
îòíîøåíèþ íå êî âñåì ñóùåñòâóþùèì â 
îáîðîòå îáîçíà÷åíèÿì, à ëèøü ê ïðåäíà-
çíà÷åííûì äëÿ ýòèõ æå èëè ïîäîáíîãî 
ðîäà òîâàðîâ (óñëóã) [6].

Îòëè÷èòåëüíûé õàðàêòåð òîâàðíîãî 
çíàêà ñîñòîèò â íàëè÷èè â íåì îñîáåí-
íîñòåé, ñîîáùàþùèõ åìó íåîáõîäèìóþ 
ðàçëè÷èòåëüíóþ ñèëó, ïîçâîëÿþùèõ 
èíäèâèäóàëèçèðîâàòü òîâàð: îðèãèíàëü-
íîñòü èçîáðàæåíèÿ èëè ñëîâà, èõ êîì-
áèíàöèè îïðåäåëÿþò îõðàíîñïîñîáíîñòü 
òîâàðíîãî çíàêà. Óñëîâèå îá îòëè÷è-
òåëüíîì õàðàêòåðå â çàêîíàõ ôîðìóëè-
ðóåòñÿ ïî-ðàçíîìó: íàïðèìåð, ãîâîðèòñÿ 
î ïðåäîñòàâëåíèè îõðàíû òîëüêî îáîç-
íà÷åíèÿì, îáëàäàþùèì «ðàçëè÷èòåëü-
íîé ñèëîé» (Àíãëèÿ), è, íàîáîðîò, îá 
èñêëþ÷åíèè èç îõðàíû «çíàêîâ, ëèøåí-
íûõ îòëè÷èòåëüíîãî õàðàêòåðà» (Ãåðìà-
íèÿ) [7].

Çàêîíîäàòåëüñòâî çàðóáåæíûõ ñòðàí 
èñêëþ÷àåò èç îõðàíÿåìûõ ëîæíûå è 
îáìàííûå çíàêè. Ëîæíûìè ñ÷èòàþò-
ñÿ îáîçíà÷åíèÿ, ñîäåðæàùèå çàâåäî-
ìî íåïðàâèëüíûå, íåñîîòâåòñòâóþùèå 
äåéñòâèòåëüíîñòè ñâåäåíèÿ î òîâàðå. 
Îáìàííûìè ñ÷èòàþòñÿ îáîçíà÷åíèÿ, 
ïðÿìî èëè êîñâåííî ñîîáùàþùèå ñâå-
äåíèÿ, ñïîñîáíûå ââåñòè ïîêóïàòåëÿ â 
çàáëóæäåíèå, îáìàíóòü îòíîñèòåëüíî 
«ìàðî÷íîãî» òîâàðà. Çàêîíîäàòåëüñòâî 
çàðóáåæíûõ ñòðàí íå äåëàåò ðàçëè÷èé 
ìåæäó ëîæíûìè è îáìàííûìè çíàêà-
ìè ñ òî÷êè çðåíèÿ èõ êâàëèôèêàöèè. 
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Èç ñôåðû ïðàâîâîé îõðàíû èñêëþ÷åíû 
îáîçíà÷åíèÿ, ïðîòèâîðå÷àùèå ãîñóäàðñ-
òâåííûì èíòåðåñàì, ìåæäóíàðîäíûì 
ñîãëàøåíèÿì è îáû÷àÿì èëè æå îáùå-
ñòâåííûì èíòåðåñàì. Ê òàêèì îáîçíà÷å-
íèÿì îòíîñÿòñÿ ãåðàëüäè÷åñêèå èçîáðà-
æåíèÿ, ò.å. ãîñóäàðñòâåííûå ýìáëåìû, 
íàöèîíàëüíûå ãåðáû, ôëàãè, ðåëèãèîç-
íûå ýìáëåìû [8].

Ôîðìû âûðàæåíèÿ ðàññìàòðèâàå-
ìûõ îáîçíà÷åíèé ìîãóò áûòü ðàçëè÷íû-
ìè, è â ñâÿçè ñ ýòèì çàêîíîäàòåëüñòâî, 
âåäîìñòâåííàÿ è ñóäåáíàÿ ïðàêòèêà 
êàæäîé ñòðàíû óñòàíàâëèâàþò âèäû òî-
âàðíûõ çíàêîâ. Ïî ôîðìàì âûðàæåíèÿ 
òîâàðíûå çíàêè â áîëüøèíñòâå ñòðàí 
äåëÿòñÿ íà ñëåäóþùèå âèäû: ñëîâåñíûå, 
èçîáðàçèòåëüíûå, îáúåìíûå, êîìáèíè-
ðîâàííûå, çíàêè îñîáûõ âèäîâ.

Ñëîâåñíûå òîâàðíûå çíàêè (word 
mark, marque verbale, Wortmarke) ïðåä-
ñòàâëÿþò ñîáîé îðèãèíàëüíûå ñëîâà, 
íàçâàíèÿ ëèáî ñî÷åòàíèÿ áóêâ, íîñÿùèå 
ñëîâåñíûé õàðàêòåð. Ñëîâî ìîæåò áûòü 
âûìûøëåííûì èëè ñóùåñòâóþùèì â 
ÿçûêå, à òåìû çíàêîâ ìîãóò áûòü ñàìû-
ìè ðàçíîîáðàçíûìè. Îáîçíà÷åíèÿ ìîãóò 
ïðåäñòàâëÿòü ñëîâà èç ðàçãîâîðíîé ðå÷è 
â âèäå èìåí ñóùåñòâèòåëüíûõ (Chanel, 
Apple), ôàìèëèé (Ford, Peugeot), ãåî-
ãðàôè÷åñêèõ íàèìåíîâàíèé (Àlaska), íà-
çâàíèé äîñòîïðèìå÷àòåëüíîñòåé (Notre-
Dame). Ñëîâåñíûìè çíàêàìè ìîãóò áûòü 
âûìûøëåííûå ñëîâà (Kodak, Coca-Cola, 
Nikon, Xerox), ëîçóíãè («We try harder», 
«Everybody needs milk»), àááðåâèàòóðû 
(BMW, MG, VW, RCA), êîìáèíàöèè 
öèôð (4711 — äëÿ îäåêîëîíà, 555 — 
äëÿ ñèãàðåò). Ñðåäè ñëîâåñíûõ çíàêîâ 
ðàçëè÷àþò çíàêè äâóõ òèïîâ: çíàêè, ó 
êîòîðûõ îõðàíÿåòñÿ òîëüêî ñàìî ñëîâî, 
ïîñêîëüêó â çàÿâêå íå äàåòñÿ åãî îñî-
áîãî øðèôòîâîãî ðåøåíèÿ, è çíàêè, âû-
ïîëíåííûå â îñîáîé øðèôòîâîé ìàíåðå 
[9]. Äëÿ çíàêîâ ïåðâîãî òèïà (ôîíåòè-
÷åñêèõ) ñïîñîá ãðàôè÷åñêîãî âîïëî-
ùåíèÿ ýòîãî ñëîâà ìîæåò ìåíÿòüñÿ îò 
ñëó÷àÿ ê ñëó÷àþ, è ó ïîòðåáèòåëÿ íå 
âîçíèêàåò ñòàáèëüíîãî âèçóàëüíîãî îá-
ðàçà òîâàðíîãî çíàêà; ãëàâíàÿ ñòîðîíà 
âîñïðèÿòèÿ òàêèõ çíàêîâ — çâóêîâàÿ è 
ñìûñëîâàÿ. Ó âòîðîãî òèïà ñëîâåñíûõ 
çíàêîâ ñîõðàíÿåòñÿ òàêæå è øðèôò, 

õàðàêòåð ðàñïîëîæåíèÿ áóêâ, èõ îòíî-
ñèòåëüíûé ðàçìåð, ôîí è äðóãèå âèçó-
àëüíûå èíôîðìàöèîííûå ýëåìåíòû (ôî-
íîãðàôè÷åñêèå çíàêè) [10].

Èçîáðàçèòåëüíûå çíàêè (pictorial 
trademark), ê êîòîðûì îòíîñÿòñÿ ðàç-
ëè÷íûå èçîáðàæåíèÿ — ëþäåé, æèâîò-
íûõ, ïòèö; îðíàìåíòû, ñòèëèçîâàííûå 
èçîáðàæåíèÿ, ñèìâîëû. Ýòî ìîãóò áûòü 
çíàêè ñ îòâëå÷åííûì ñèìâîëè÷åñêèì 
ñîäåðæàíèåì; çíàêè, èìåþùèå îòíî-
øåíèå ê ïðîöåññó ïðîèçâîäñòâà; çíàêè, 
îòðàæàþùèå õàðàêòåð ïðîäóêöèè. Îñî-
áåííîñòÿìè èçîáðàçèòåëüíûõ çíàêîâ 
ÿâëÿþòñÿ ãðàôè÷åñêèå ýëåìåíòû, ïîñò-
ðîåíèå èçîáðàæåíèé íà îñíîâå õóäîæåñ-
òâåííîé êîìïîçèöèè, öâåòîâîå ðåøåíèå 
ðèñóíêîâ. Ýòè îñîáåííîñòè ïðèäàþò 
ýòîé ðàçíîâèäíîñòè çíàêîâ ðåêëàìíûå 
ñâîéñòâà, à êîìïàêòíîå êîíñòðóêòèâíîå 
èñïîëüçîâàíèå óïðîùàåò èõ ïðèìåíåíèå 
íà òîâàðàõ [11].

Îáúåìíûå òîâàðíûå çíàêè (three-
dimensional mark, marque a trios 
dimensions, dreidimensionale Marke) 
õàðàêòåðèçóþòñÿ òðåõìåðíîé ôîðìîé 
ñàìîãî èçäåëèÿ ëèáî åãî óïàêîâêè. Ñî-
äåðæàíèåì îáúåìíîãî òîâàðíîãî çíàêà 
ìîæåò áûòü, íàïðèìåð, ôîðìà ìûëà, 
êîíäèòåðñêîãî èçäåëèÿ (øîêîëàäà) â 
âèäå ôèãóðû æèâîòíîãî ëèáî ðàñòåíèÿ, 
îðèãèíàëüíàÿ ôîðìà êîðîáêè, ôëàêîíà 
äëÿ äóõîâ, áóòûëêè (íàïðèìåð, î÷åð-
òàíèå áóòûëêè Coca-Cola). Îáúåìíûå 
òîâàðíûå çíàêè îõðàíÿþòñÿ íå âî âñåõ 
çàðóáåæíûõ ñòðàíàõ: íàïðèìåð, â ßïî-
íèè, Áðàçèëèè, Àðãåíòèíå ñ÷èòàåòñÿ, 
÷òî òîâàðíûé çíàê ìîæåò áûòü òîëüêî 
äâóõìåðíûì, à ôîðìû èçäåëèÿ èëè óïà-
êîâêè îõðàíÿþòñÿ ëèøü â êà÷åñòâå ïðî-
ìûøëåííûõ îáðàçöîâ. Ìåæäó òåì äàæå 
â òåõ ñòðàíàõ, ãäå ïðÿìî íå ïðåäóñ-
ìîòðåíà ðåãèñòðàöèÿ îáúåìíûõ çíàêîâ 
(Øâåéöàðèÿ), íà ïðàêòèêå òàêàÿ îõðàíà 
äîïóñêàåòñÿ, åñëè áóäåò äîêàçàíî íàëè-
÷èå îòëè÷èòåëüíûõ ñâîéñòâ ôîðìû.

Êîìáèíèðîâàííûå òîâàðíûå çíàêè 
(combined trademark, marque combine, 
kombinierte Marke) ïðåäñòàâëÿþò ñî÷å-
òàíèå ýëåìåíòîâ ëþáûõ èç òðåõ âûøåïå-
ðå÷èñëåííûõ çíàêîâ. Íà ïðàêòèêå ïðå-
îáëàäàþò êîìáèíàöèè èç ñëîâåñíûõ è 
èçîáðàçèòåëüíûõ ýëåìåíòîâ. Ñëîâåñíàÿ 
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è èçîáðàçèòåëüíàÿ (ãðàôè÷åñêàÿ) ÷àñòè 
òîâàðíîãî çíàêà äîëæíû áûòü âçàèìî-
ñâÿçàíû ñþæåòíî è êîìïîçèöèîííî, îá-
ðàçóÿ åäèíîå öåëîå. Òàê, òîâàðíûé çíàê 
ôèðìû Volkswagen ñ÷èòàåòñÿ èçîáðàçè-
òåëüíûì, Ferrari — ñëîâåñíûì, Volvo, 
Adidas — êîìáèíèðîâàííûì [12].

Çàêîíîäàòåëüñòâî çàðóáåæíûõ ñòðàí 
òàêæå óäåëÿåò âíèìàíèå îñîáûì âèäàì 
îáîçíà÷åíèé (ýêçîòè÷åñêèì, íåòðàäè-
öèîííûì), êîòîðûå íåîáõîäèìî êâàëè-
ôèöèðîâàòü íàðàâíå ñ òðàäèöèîííûìè 
çíàêàìè: ê íèì îòíîñÿòñÿ çâóêîâûå, 
îáîíÿåìûå, âêóñîâûå, à òàêæå çíàêè, 
ñîñòîÿùèå òîëüêî èç öâåòà.

Çâóêîâûå çíàêè (sound mark, marque 
sonore, Tonmarke) (ìóçûêà, ðàçëè÷íûå 
øóìû, êðèêè) øèðîêî îõðàíÿþòñÿ â 
ÑØÀ íà îñíîâàíèè ðåãèñòðàöèè çàïèñåé 
ìóçûêàëüíûõ çàñòàâîê ê ðàäèîïðîãðàì-
ìàì, òèòðàì êèíîëåíò. Çàêîíîäàòåëüñ-
òâî ÑØÀ óñòàíàâëèâàåò, ÷òî íè îäíîìó 
îáîçíà÷åíèþ íå äîëæíî áûòü îòêàçàíî 
â îõðàíå íà îñíîâàíèè åãî ñóùíîñòè. 
Òåðìèí «òîâàðíûé çíàê» â çàêîíîäà-
òåëüñòâå ÑØÀ îõâàòûâàåò ëþáîå îáîç-
íà÷åíèå (ñëîâî, ñèìâîë, ðèñóíîê èëè èõ 
êîìáèíàöèè), èñïîëüçóåìîå â òîâàðîîáî-
ðîòå è ñëóæàùåå äëÿ îòëè÷èÿ òîâàðà îò 
îäíîòèïíûõ òîâàðîâ, ïðîèçâîäèìûõ èëè 
ïðîäàâàåìûõ äðóãèìè ëèöàìè. Â íàó÷-
íîé äîêòðèíå óêàçûâàåòñÿ, ÷òî òåðìèí 
«îáîçíà÷åíèå» ñëåäóåò èíòåðïðåòèðî-
âàòü øèðîêî è íå èñêëþ÷àòü èç îõðàíû 
â êà÷åñòâå òîâàðíîãî çíàêà: çâóê, çàïàõ, 
ôîðìó, öâåò, åñëè îíè óêàçûâàþò íà 
èñòî÷íèê ïðîèñõîæäåíèÿ òîâàðîâ [13]. 
Çàêîíîäàòåëüñòâî è ïðàêòèêà çàðóáåæ-
íûõ ñòðàí íåîäíîçíà÷íû â ïîäõîäàõ ê 
îõðàíå «íåòðàäèöèîííûõ» òîâàðíûõ 
çíàêîâ: íàïðèìåð, çâóêîâûå òîâàðíûå 
çíàêè îõðàíÿþòñÿ â ÑØÀ (íàïðèìåð, 
âîïëü (êëè÷) Òàðçàíà, çâîíû êîëîêîëà 
Ñâîáîäû, çâóê, èìèòèðóþùèé ðû÷àíèå 
ëüâà, çâóê, ñîñòîÿùèé èç ñòóêà êîïûò è 
ìû÷àíèÿ), Êîðåå è íå îõðàíÿþòñÿ â ßïî-
íèè, Êèòàå, Áðàçèëèè, Ìåêñèêå. Òàê, ïî 
çàêîíîäàòåëüñòâó Êîðåè ïåðå÷åíü îáîç-
íà÷åíèé, êîòîðûå ìîãóò âûïîëíÿòü ôóí-
êöèè òîâàðíîãî çíàêà, âêëþ÷àåò çâóêè 
è ìóçûêàëüíûå ôðàçû. Òèïè÷íûì ïðè-
ìåðîì çâóêîâîãî òîâàðíîãî çíàêà ÿâëÿ-
þòñÿ ðàäèîïîçûâíûå, ïðåäñòàâëÿþùèå 

ñîáîé ìóçûêàëüíûå ôðàãìåíòû â âèäå 
íîòíîé çàïèñè [14].

Â ñâÿçè ñ ðàñøèðåíèåì âèäîâ òîâàð-
íûõ çíàêîâ ïîÿâëÿåòñÿ íîâàÿ êàòåãîðèÿ 
êîìáèíèðîâàííûõ çíàêîâ: íàïðèìåð, â 
ÑØÀ çàðåãèñòðèðîâàí çâóêî-âèçóàëü-
íûé çíàê — êîìáèíàöèÿ èçîáðàæåíèÿ 
âðàùàþùåéñÿ íà ïëîñêîñòè ìîíåòû è 
çâóêà, âûçûâàåìîãî ýòèì âðàùåíèåì. 
Òàêæå íàáëþäàåòñÿ ñòðåìëåíèå ê ëå-
ãàëèçàöèè òàê íàçûâàåìûõ «íåâèçóàëü-
íûõ» çíàêîâ, ò.å. òàêèõ ñðåäñòâ èíäè-
âèäóàëèçàöèè òîâàðîâ (óñëóã), êîòîðûå 
ãëàçîì íå âèäíû, íî âîçìîæíî âîñïðè-
ÿòèå èõ äðóãèìè îðãàíàìè, íàïðèìåð 
ñëóõà, âêóñîâûìè ðåöåïòîðàìè — îáî-
íÿåìûå (îáîíÿòåëüíûå, àðîìàòè÷íûå) è 
âêóñîâûå [15]. Òàê, áûëè çàÿâëåíû îáî-
íÿåìûå (àðîìàòè÷åñêèå) çíàêè, õàðàêòå-
ðèñòèêà çàïàõà êîòîðûõ èìåëà ñëåäóþ-
ùèå ñëîâåñíûå îáîçíà÷åíèÿ: «ñèëüíûé 
çàïàõ ãîðüêîãî ïèâà» — äëÿ ñòðåë äëÿ 
èãðû â äàðòñ, «öâåòî÷íûé àðîìàò, íàïî-
ìèíàþùèé ðîçó» — äëÿ àâòîïîêðûøåê 
(Âåëèêîáðèòàíèÿ); «íåæíî-ôðóêòîâûé 
ñ ëåãêèì îòòåíêîì êîðèöû» — äëÿ øè-
ðîêîãî êðóãà óñëóã (Ãåðìàíèÿ); «çàïàõ 
ñâåæåñêîøåííîé òðàâû» — äëÿ òåí-
íèñíûõ ìÿ÷åé, «çàïàõ ìàëèíû» — äëÿ 
ìîòîðíîãî òîïëèâà (â ñòðàíàõ — ÷ëå-
íàõ ÅÑ), à òàêæå àðîìàò äóõîâ «Chanel 
¹ 5» (Ôðàíöèÿ). Ïðè ýòîì ðåöåïòóðà 
ñîîòâåòñòâóþùèõ «àðîìàòèçàòîðîâ» â 
áîëüøèíñòâå ñëó÷àåâ ïðåäñòàâëÿåò ñåê-
ðåò ïðîèçâîäèòåëÿ («íîó-õàó») [16].

Âêóñîâûå òîâàðíûå çíàêè ïðåäñòàâ-
ëÿþò ñîáîé ïðåèìóùåñòâåííî äîáàâ-
êè, õàðàêòåðèçóþùèåñÿ îïðåäåëåííûì 
âêóñîì (íàïðèìåð, êëóáíèêè): òðàäè-
öèîííàÿ ñôåðà èõ ïðèìåíåíèÿ — óñ-
òðàíåíèå íåïðèÿòíîãî ãîðüêîãî âêóñà 
ôàðìàöåâòè÷åñêèõ ïðåïàðàòîâ. Â íàó÷-
íîé ëèòåðàòóðå ðàñïðîñòðàíåíî ìíåíèå, 
÷òî òàêèå îáîçíà÷åíèÿ íå îáëàäàþò ðàç-
ëè÷èòåëüíîé ñïîñîáíîñòüþ: ïîñêîëüêó 
ïîòðåáèòåëü âîñïðèíèìàåò âêóñ äîáàâ-
êè òîëüêî êàê ñðåäñòâî, ìàñêèðóþùåå 
ãîðå÷ü ëåêàðñòâ, à íå êàê òîâàðíûé 
çíàê, ïîñòîëüêó òàêèå îáîçíà÷åíèÿ íå 
âûïîëíÿþò îñíîâíóþ ôóíêöèþ òîâàðíî-
ãî çíàêà — ðàçëè÷èòåëüíóþ [17].

Ñëîâåñíûå, èçîáðàçèòåëüíûå è êîì-
áèíèðîâàííûå òîâàðíûå çíàêè ìîãóò 
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áûòü çàðåãèñòðèðîâàíû êàê ÷åðíî-áåëû-
ìè, òàê è â ëþáîì öâåòå èëè öâåòîâîì 
ñî÷åòàíèè, ò.å. öâåò â êîìáèíàöèè ñ 
èçîáðàçèòåëüíûìè ýëåìåíòàìè ÿâëÿåò-
ñÿ ñðåäñòâîì âûðàçèòåëüíîñòè òîâàðíî-
ãî çíàêà è èõ ðåãèñòðàöèÿ íå âûçûâàåò 
îñëîæíåíèé, åñëè öâåò ñòîéêî àññîöè-
èðóåòñÿ ñ ïðîèçâîäèòåëåì òîâàðà (íà-
ïðèìåð, îðàíæåâûé öâåò óïàêîâêè ôî-
òîïëåíêè ôèðìû Kodak, áåæåâûé öâåò 
ñòðàíèö ãàçåòû Financial Times).

Â íàñòîÿùåå âðåìÿ íàáëþäàåòñÿ 
ñòðåìëåíèå ïðåäîñòàâèòü ïðàâîâóþ îõ-
ðàíó îáîçíà÷åíèÿì, ñîäåðæàíèåì êî-
òîðûõ ÿâëÿþòñÿ îäèí ëèøü öâåò, áåç 
êîìáèíàöèè ñ êàêèìè-ëèáî èçîáðàçè-
òåëüíûìè ýëåìåíòàìè. Â ÑØÀ èìååòñÿ 
ðÿä ñóäåáíûõ ðåøåíèé, ñîãëàñíî êîòî-
ðûì îñíîâíûå ïîëîæåíèÿ çàêîíà âêëþ-
÷àþò öâåò â øèðîêèé ñïåêòð îõðàíî-
ñïîñîáíûõ îáîçíà÷åíèé (ñëîâà, ðèñóíêè, 
ñèìâîëû, èõ êîìáèíàöèè): îñíîâàíèåì 
äëÿ ðåãèñòðàöèè çíàêà ÿâëÿåòñÿ èìåííî 
åãî ñïîñîáíîñòü èäåíòèôèöèðîâàòü ïðî-
èñõîæäåíèå òîâàðà, à íå òèï îáîçíà÷å-
íèÿ (ñëîâî, ðèñóíîê, öâåò). Â ñóäåáíûõ 
ðåøåíèÿõ ïðîâîäèòñÿ àíàëîãèÿ ìåæäó 
öâåòîâûìè è ñëîâåñíûìè îáîçíà÷åíèÿ-
ìè, ïîñêîëüêó è òå è äðóãèå èçíà÷àëüíî 
íå îáëàäàþò ðàçëè÷èòåëüíîé ñïîñîá-
íîñòüþ: íà ýòîì îñíîâàíèè äåëàåòñÿ 
âûâîä, ÷òî íåò íèêàêèõ òåîðåòè÷åñêèõ 
âîçðàæåíèé ïðîòèâ âîçìîæíîñòè ðåãèñ-
òðàöèè öâåòà, åñëè îí íå ÿâëÿåòñÿ ôóí-
êöèîíàëüíûì è ïðèîáðåë â ðåçóëüòàòå 
èñïîëüçîâàíèÿ âòîðè÷íîå íàçíà÷åíèå 
(èäåíòèôèöèðîâàòü òîâàð) [18]. Òàê, â 
ñòðàíàõ — ÷ëåíàõ ÅÑ çàðåãèñòðèðîâàíû 
çíàêè òàêîãî ðîäà: ãîðèçîíòàëüíûé ïðÿ-
ìîóãîëüíèê èç çåëåíîãî è ñåðîãî êâàä-
ðàòîâ (Ôðàíöèÿ); áåëûé ïðÿìîóãîëüíèê, 
ðàçäåëåííûé ïîñåðåäèíå óçêîé êðàñíîé 
ïîëîñîé (Ãåðìàíèÿ); ñèíèé ïðÿìîóãîëü-
íèê (Âåëèêîáðèòàíèÿ); ôèîëåòîâûé 
êâàäðàò (Øâåéöàðèÿ). Îòíîñèòåëüíî 
íåäàâíî ïðàêòèêóåòñÿ ðåãèñòðàöèÿ ñâå-
òîâûõ çíàêîâ, ïðåäñòàâëÿþùèõ ñîáîé 
ïîñëåäîâàòåëüíîñòü ñèãíàëîâ ñâå÷åíèÿ 
(ðàçëè÷íûå ñâåòîâûå ýôôåêòû), îáëàäà-
þùèõ ðàçëè÷èòåëüíîé ñïîñîáíîñòüþ.

Â áîëüøèíñòâå çàðóáåæíûõ ñòðàí 
òàêæå ðàçëè÷àþòñÿ òàêèå ðàçíîâèäíîñòè 
òîâàðíûõ çíàêîâ, êàê çíàêè êîëëåêòèâ-

íûå, ñåðòèôèêàöèîííûå, îáùåèçâåñòíûå 
è ìèðîâûå. Ê êîëëåêòèâíûì çíàêàì îò-
íîñÿòñÿ òîâàðíûå çíàêè ñîþçîâ, õîçÿéñ-
òâåííûõ àññîöèàöèé è èíûõ îáúåäèíå-
íèé ïðåäïðèÿòèé, ïðåäíàçíà÷åííûå äëÿ 
îáîçíà÷åíèÿ âûïóñêàåìûõ è ðåàëèçóå-
ìûõ èìè òîâàðîâ, îáëàäàþùèõ åäèíû-
ìè êà÷åñòâåííûìè èëè èíûìè îáùèìè 
õàðàêòåðèñòèêàìè. Óñëîâèÿ èñïîëüçî-
âàíèÿ òàêîãî çíàêà ìîãóò çàêðåïëÿòü-
ñÿ â ñïåöèàëüíîì äîêóìåíòå — óñòàâå 
êîëëåêòèâíîãî çíàêà. Êîëëåêòèâíûé 
çíàê èíäèâèäóàëèçèðóåò ïðîäóêöèþ, 
ïîëó÷åííóþ â ðåçóëüòàòå ñîâìåñòíûõ 
óñèëèé íåñêîëüêèõ ëèö. Â áîëüøèí-
ñòâå çàðóáåæíûõ ñòðàí (ÑØÀ, Ôðàí-
öèÿ, Èòàëèÿ, Àâñòðèÿ) ïðàâîâîé ðåæèì 
êîëëåêòèâíûõ çíàêîâ óñòàíàâëèâàåòñÿ 
â ðàìêàõ çàêîíîâ î òîâàðíûõ çíàêàõ. 
Â Ñêàíäèíàâñêèõ ñòðàíàõ (Ôèíëÿíäèÿ, 
Øâåöèÿ, Íîðâåãèÿ, Äàíèÿ) êîëëåêòèâ-
íûå çíàêè îõðàíÿþòñÿ ñïåöèàëüíûìè 
çàêîíàìè [19].

Ñåðòèôèêàöèîííûå òîâàðíûå çíàêè 
ñëóæàò äëÿ óêàçàíèÿ íà ñîîòâåòñòâèå 
êà÷åñòâà òîâàðà èëè óñëóãè îïðåäåëåí-
íûì ñòàíäàðòàì è èñïîëüçóþòñÿ äëÿ 
âûäåëåíèÿ ñòàíäàðòíîãî ïðîäóêòà ñ 
îáû÷íûìè êà÷åñòâåííûìè õàðàêòåðèñ-
òèêàìè ñðåäè îñòàëüíûõ òîâàðîâ. Ïî 
çàêîíîäàòåëüñòâó ÑØÀ ñåðòèôèêàöèîí-
íûé çíàê ìîæåò ïðèìåíÿòüñÿ íå ëþáû-
ìè ïðåäïðèíèìàòåëÿìè, ñîáëþäàþùèìè 
îïðåäåëåííûå ñòàíäàðòû, à òîëüêî òåìè, 
êîòîðûì íà òàêîé çíàê äàíî ðàçðåøåíèå 
åãî âëàäåëüöà.

Îáùåèçâåñòíûìè çíàêàìè (Lipton, 
Coca-Cola, Nesquik, Nike, Christian Dior, 
Siemens, Rolls-Royce è äð.) ÿâëÿþòñÿ 
îáîçíà÷åíèÿ, êîòîðûå â ðåçóëüòàòå äëè-
òåëüíîãî è èíòåíñèâíîãî èñïîëüçîâà-
íèÿ ïîëó÷èëè èçâåñòíîñòü è ïðèçíàíèå 
ïîòðåáèòåëåé, â ñîçíàíèè êîòîðûõ ýòè 
îáîçíà÷åíèÿ íåèçìåííî àññîöèèðóþòñÿ 
ñ ãàðàíòèÿìè òîëüêî âûñîêîãî êà÷åñò-
âà ìàðêèðóåìûõ ýòèìè îáîçíà÷åíèÿìè 
òîâàðîâ. Ïðè ýòîì ðåïóòàöèÿ çíàêà âû-
øëà çà ïðåäåëû îäíîé ñòðàíû èëè äàæå 
ãðóïïû ñòðàí. Êâàëèôèêàöèÿ ýòèõ çíà-
êîâ â êà÷åñòâå îáùåèçâåñòíûõ îòíåñåíà 
ê âåäåíèþ êîìïåòåíòíûõ îðãàíîâ ñòðà-
íû. Îñîáåííîñòü ïðàâîâîãî ðåæèìà òà-
êèõ çíàêîâ ñîñòîèò â òîì, ÷òî èì ïðåäî-
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ñòàâëÿåòñÿ çàùèòà áåç ðåãèñòðàöèè êàê 
îáùåèçâåñòíûì çíàêàì äàæå â òåõ ñòðà-
íàõ, ãäå òàêàÿ ðåãèñòðàöèÿ èìååò êîíñ-
òèòóòèâíîå çíà÷åíèå. Ïðè ýòîì òðåòüè 
ëèöà íå âïðàâå ïðèìåíÿòü òàêèå çíàêè 
â îòíîøåíèè íå òîëüêî òåõ æå òîâàðîâ 
èëè ñõîäíûõ ñ íèìè, íî è â îòíîøåíèè 
ëþáûõ òîâàðîâ [20]. Â ðÿäå çàðóáåæíûõ 
ñòðàí ïðåäóñìàòðèâàþòñÿ ñïåöèàëüíûå 
óñëîâèÿ îõðàíû îáùåèçâåñòíûõ çíàêîâ 
(Ôðàíöèÿ, Ãåðìàíèÿ). ×àñòü çàðóáåæ-
íûõ ñòðàí ïðèìåíÿåò çàùèòó ïðàâ îá-
ëàäàòåëåé îáùåèçâåñòíûõ çíàêîâ ÷åðåç 
ìåõàíèçì ïðåñå÷åíèÿ íåäîáðîñîâåñòíîé 
êîíêóðåíöèè (Àâñòðèÿ, ßïîíèÿ).

Ìèðîâûå òîâàðíûå çíàêè ïðåäñòàâ-
ëÿþò ñîáîé ðàçíîâèäíîñòü îáùåèçâåñò-
íûõ çíàêîâ, îäíàêî â îòëè÷èå îò ïîñëåä-
íèõ ìàñøòàá èõ èçâåñòíîñòè âûõîäèò çà 
ïðåäåëû íàöèîíàëüíîãî ðûíêà. Êðîìå 
òîãî, ïðàâîâàÿ îõðàíà ìèðîâûõ çíàêîâ 
îáåñïå÷èâàåòñÿ áåç ñîáëþäåíèÿ òðåáî-
âàíèÿ îäíîðîäíîñòè òîâàðîâ, îáîçíà÷à-
åìûõ ýòèì çíàêîì [21].

Çíàêè îáñëóæèâàíèÿ — ýòî îáîç-
íà÷åíèÿ, èíäèâèäóàëèçèðóþùèå ïðåä-
ïðèÿòèÿ, îêàçûâàþùèå óñëóãè â ñàìûõ 
ðàçíîîáðàçíûõ îáëàñòÿõ: ïàññàæèð-
ñêèõ ïåðåâîçêàõ, òðàíñïîðòèðîâêå è 
õðàíåíèè ãðóçîâ, ñòðàõîâîé è áàíêîâñ-
êîé ñôåðàõ, îðãàíèçàöèè ïóòåøåñòâèé 
(òóðèçì), ãîñòèíè÷íîì è ðåñòîðàííîì 
äåëå. Ïîëîæåíèÿ î çíàêàõ îáñëóæèâà-
íèÿ ââåäåíû â çàêîíîäàòåëüñòâå ðÿäà 
çàðóáåæíûõ ñòðàí (íàïðèìåð, ÑØÀ, 
Êàíàäû, Ôðàíöèè). Â íåêîòîðûõ ñòðà-
íàõ çíàêè îáñëóæèâàíèÿ îõðàíÿþòñÿ íà 
îñíîâå íîðì î áîðüáå ñ íåäîáðîñîâåñò-
íîé êîíêóðåíöèåé. Ïðàâîâîé ðåæèì 
çíàêîâ îáñëóæèâàíèÿ â îñíîâíîì ñîâ-
ïàäàåò ñ ðåæèìîì òîâàðíûõ çíàêîâ, â 
òîì ÷èñëå â ïðàâèëàõ îôîðìëåíèÿ ïðàâ, 
èõ èñïîëüçîâàíèÿ è çàùèòû [22].

Çàêîíîäàòåëüñòâî çàðóáåæíûõ ñòðàí 
íå óñòàíàâëèâàåò åäèíîãî îñíîâàíèÿ 
âîçíèêíîâåíèÿ ïðàâ íà òîâàðíûé çíàê: 
òàêèìè îñíîâàíèÿìè ÿâëÿþòñÿ ëèáî 
ðåãèñòðàöèÿ çíàêà, ëèáî åãî èñïîëüçî-
âàíèå â êîììåð÷åñêîì îáîðîòå. Îôîð-
ìëåíèå (ïðèîáðåòåíèå) ïðàâ íà òîâàð-
íûé çíàê â áîëüøèíñòâå çàðóáåæíûõ 
ñòðàí îñóùåñòâëÿåòñÿ íà ïðèíöèïå 
îôèöèàëüíîé ðåãèñòðàöèè çíàêà: åäè-

íîãî ïîðÿäêà âîçíèêíîâåíèÿ ïðàâ íà 
òîâàðíûé çíàê íå ñóùåñòâóåò. Â ñîîò-
âåòñòâèè ñ ýòèì âñå ãîñóäàðñòâà ìîæíî 
ðàçäåëèòü íà òðè îñíîâíûå ãðóïïû: â 
îäíèõ äåéñòâóåò ïðèíöèï ðåãèñòðàöèè 
(Ãåðìàíèÿ, Èòàëèÿ, Ôðàíöèÿ, ßïîíèÿ), 
â äðóãèõ — ïðèíöèï ïåðâîãî èñïîëüçî-
âàíèÿ (Íèäåðëàíäû, Áåëüãèÿ, Øâåéöà-
ðèÿ, Êàíàäà), â òðåòüèõ — ñìåøàííàÿ 
ñèñòåìà (Ñêàíäèíàâñêèå ñòðàíû, ÑØÀ, 
Âåëèêîáðèòàíèÿ) âîçíèêíîâåíèÿ ïðàâà 
íà òîâàðíûé çíàê, ò.å. äåéñòâóþò îáà 
ýòèõ ïðèíöèïà [23].

Õàðàêòåð è îáúåì ýêñïåðòèçû íå îäè-
íàêîâ â ñòðàíàõ ñ ÿâî÷íîé è ïðîâåðî÷íîé 
ñèñòåìàìè ðåãèñòðàöèè òîâàðíûõ çíàêîâ. 
ßâî÷íàÿ ñèñòåìà (äåéñòâóåò, íàïðèìåð, 
â Áåëüãèè) îãðàíè÷èâàåòñÿ ïðîâåðêîé 
ñîîòâåòñòâèÿ çàÿâêè ôîðìàëüíûì òðå-
áîâàíèÿì. Ïðîâåðî÷íàÿ ñèñòåìà, äåéñ-
òâóþùàÿ â áîëüøèíñòâå çàðóáåæíûõ 
ñòðàí, îñíîâàíà íà ýêñïåðòèçå çàÿâêè 
ïî ñóùåñòâó. Èìåþòñÿ äâå ðàçíîâèäíîñ-
òè ïðîâåðî÷íîé ñèñòåìû: îãðàíè÷åííàÿ 
è ïîëíàÿ ýêñïåðòèçà. Ïðè îãðàíè÷åí-
íîé ýêñïåðòèçå (äåéñòâóåò, íàïðèìåð, 
âî Ôðàíöèè, Èòàëèè) ïðîâåðÿþòñÿ âñå 
êðèòåðèè îõðàíîñïîñîáíîñòè çíàêà, çà 
èñêëþ÷åíèåì åãî íîâèçíû: ïîñëåäíèé 
âîïðîñ îòíîñèòñÿ ê êîìïåòåíöèè ñóäîâ. 
Ïðè ïîëíîé ýêñïåðòèçå (äåéñòâóåò, íà-
ïðèìåð, â Ãåðìàíèè, Âåëèêîáðèòàíèè, 
Ñêàíäèíàâñêèõ ñòðàíàõ, ÑØÀ, ßïîíèè) 
èññëåäóåòñÿ ñîîòâåòñòâèå çàÿâëåííîãî 
îáîçíà÷åíèÿ âñåì êðèòåðèÿì îõðàíîñïî-
ñîáíîñòè òîâàðíîãî çíàêà [24].

Êëþ÷åâûå ñëîâà: òîâàðíûå çíàêè, 
çíàêè îáñëóæèâàíèÿ, èñêëþ÷èòåëüíûå 
ïðàâà, ðåãèñòðàöèÿ òîâàðíûõ çíàêîâ.

Ó ñòàòò³ ïðîâîäèòüñÿ íàóêîâî-
òåîðåòè÷íèé àíàë³ç ïîíÿòòÿ, îç-
íàê, îñîáëèâîñòåé ïðàâîâîãî ðåæèìó 
òîâàðíèõ çíàê³â, ¿õ âèä³â ³ ôóíêö³é, 
îñîáëèâîñòåé íàáóòòÿ (îôîðìëåííÿ) 
ïðàâ íà òîâàðí³ çíàêè ó çàðóá³æíèõ 
êðà¿íàõ.

Â ñòàòüå ïðîâîäèòñÿ íàó÷íî-òåî-
ðåòè÷åñêèé àíàëèç ïîíÿòèÿ, ïðèçíà-
êîâ, îñîáåííîñòåé ïðàâîâîãî ðåæèìà 
òîâàðíûõ çíàêîâ, èõ âèäîâ è ôóíêöèé, 
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îñîáåííîñòåé ïðèîáðåòåíèÿ (îôîðì-
ëåíèÿ) ïðàâ íà òîâàðíûå çíàêè â çà-
ðóáåæíûõ ñòðàíàõ.

The article presents the scientific 
and theoretical analysis of the concept, 
features, aspects of the legal regime of 
trademarks and their types and func-
tions, especially the acquisition (regis-
tration) of rights for trademarks in for-
eign countries.
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